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Wir haben eine Erfolgsgeschichte
auch in 2025 weiter geschrieben
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Die erfolgreiche Weiterentwicklung der GMP mit grol3er Integrationskraft
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GFG Werbevolumen im Wettbewerb.

Bruttowerbeaufwendungen Nielsen
Bereich Finanzen: 1,6 Mrd €
11.2024 - 10.2025
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Mit einem Brutto-Werbevolumen von rund 140 Mio. €
gehort die Genossenschaftliche FinanzGruppe zu
den gro3ten Werbeinvestoren im deutschen
Finanzmarkt.

m=) autonom in ihrer Markenfihrung

==) Gemeinsame Absenderkennung (,Genossenschaftliche
FinanzGruppe — Volksbanken Raiffeisenbanken®)
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sichtbare
Marktprasenz
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TV-Konditionen im Marktvergleich

120
Neuer Vertrag Flex

— Ab 2024 sichert GMPs Flexmodell
5 100 TV-Rabatte durch Mindshare-
96— 06 25 97 95 94 Investitionen.
— Dies stabilisiert Rabatte und
\80 - Payfaktoren, verhindert
175 5 76 Rabattverluste und erméglicht
héhere Cashrabatte (aktuell
AdAlliance) — selbst bei
sinkendem Budget.

— Cashrabatte sind 5-8% wertvoller
als Naturalrabatte — sie sind
flexibler, liquiditatswirksam und
optimieren Termine besser.

— Das Flexmodell sichert
Konditionen und optimiert die
Steuerbarkeit und Effizienz
unserer TV-Investitionen.

60

40

20

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
—|ndex Payfaktor GMP Index Payfaktor Markt
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Die Zukunft des Bewegtbilds: Entwicklungen und Perspektiven

Fragmentierung sowohl am Konsolidierung bei den Content-Partnerschaften Klassische
Zuschauermarkt, als auch auf etablierten Playern Vermarktungsmodelle stol3en
der Anbieterseite an ihre Grenzen

Zeit, die pro Tag fur Arten von Medien
aufgewendet wird* '
133 !
120
53 58 53 63 ﬁ@b [ | [ | TV Ad Al I lance

AdA plant ab 2028 eine
Umstellung auf eine TKP-
basierte Spot-by-Spot-
Abrechnung im LTV.

Ziel: Harmonisierung von

Yy linearem TV und digitalem
'-'- MED}ASET Bewegtbild.

2021 2022 2023 2024
== Jegliches Video online ® ME‘dia SE
Neue Player, wie z.B ab 2026:

HBOMAX
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Megatrends, Marktverschiebung und Disruption.
Digitalisierung treibt den Markt, TV stagniert.

Entwicklung Werbemarkt Der deutsche Werbemarkt verschiebt sich
80 bis 2030 grundlegend

70
Leichtes Wachstum des TV-Werbemarktes von

60 5,4 auf 6,2 Mrd.€

50

30 auf 70 Mrd.€
40
Wachstum im Digitalbereich wird getragen von
30 ==) Social Media, Search Advertising, Video Ads,
Retail Media und Mobile Advertising
20
- Moderates Wachstum des TV Marktes durch
10 Streaming-Angebote
, IH HR HNE HEN HEE HEE §

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

m TV-Werbemarkt (VAUNET/WARC)
m Digitaler Werbemarkt (Grand View Research, umgerechnet)

Expansion des digitalen Werbemarktes von
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Optimierung

DIGITAL Konditionen

Ausgangslage: Uberarbeitung & Erweiterung: Optimierung & Qualitat: ( Stabilitit & Planbarkeit )
i 60 Vermarkter : i Payfaktor-Garantien : ( +Amazon, Disney+ und 11, .

andere _ Transparente Payfaktoren )
( 7 Vertragsgarantien ) i 85% Garantieabdeckung : : : p .
) ] ) | || 87% Garantieabdeckung || || On-Top-Volumen ca 1 Mio.€
i 11% Garantieabdeckung § 16 groldte Vermarkter I .

Konsequentes Benchmarking )
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Erweiterte Vertragsgarantien und qualitative Benchmarks schaffen einen neuen
Standard fur Stabilitat, Transparenz und Wettbewerbsfahigkeit im Digital-Einkauf.
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GMP - Von Einkaufsgemeinschaft zur strategischen Plattform

2019-2021: Aufbauphase 2022: Governance & Standards

Grundlagen & Strukturen:

— Start der
genossenschaftlichen Media-
Plattform (GMP)

— Aufbau gemeinsamer
Konditionsmodelle und
einheitlicher Einkaufslogik

— Einfihrung GMP-
Organisation & erste
Reporting-Strukturen

Strategische Mediaplattform

Governance + Digitalisierung + Data + Kl

Entwicklung und Zielbild
Durch den konsequenten Aufbau gemeinsamer Governance-Strukturen und deren digitale Abbildung wurde
die Grundlage fir eine intelligente, revisionssichere und zukunftsfahige Media-Steuerung innerhalb der FinanzGruppe geschaffen.

Prozesse & Verantwortung:

— Etablierung klarer
Governance-Regeln flr
Einkauf & Reporting

— Einfuhrung standardisierter
Prozesse und KPI-
Definitionen

— Vorbereitung der digitalen
Reportingumgebung

2023: Professionalisierung &
Benchmarks

Transparenz & Kontrolle:

Aufbau KPI-System
(Benchmarks, Vermarkter)
Erste einheitliche
Performance-Vergleiche
Konzeption des Flex-Modells
zur Stabilisierung der TV-
Konditionen

2024-2025: Flexibilisierung &

Digitalisierung

— Einfihrung Flex-Modell TV

— Erweiterung Benchmarks

— Start Projekt ,Digitalisierung
Media *

— VerknUpfung Planung,
Einkauf & Reporting in einem
System
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Die GMP entwickelt sich zur intelligenten, datenbasierten Media-Plattform der
Genossenschaftlichen FinanzGruppe.

f Data und Al Know how Aufbau: b
Technologie Ausbau eigener Daten- und KI-Kompetenzen zur Optimierung von

Planung, Einkauf und Reporting.

L Fokus: Predictive Media, automatisierte Analysen. )

4 _ B
Technologie:
Aufbau einer GMP-weiten Plattform als technisches Ruckgrat der

: Mediaarbeit.
Compliance . . :
& Data & Al Ziel: Verbindung von GMP-Systemen mit Partnerdaten
Governance - Y

4 . N
Journey Integration:
Zusammenfthrung von Touchpoints entlang der Customer Journey

L Ziel: Messbarkeit und Steuerbarkeit tUber alle Kanale. )

" . )
Compliance & Governance:

Intooration Sicherstellung regulatorischer Anforderungen (DSGVO, DORA, etc.).
L Ziel: Vertrauen durch Transparenz und Standards. )
kT2 DZ BANK
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