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Flow Vermarktung dzbank-derivate.de

Vermarktungs- 

inhalte VR-Banken Social Media
Marketing

Analytics

Initiativen / 

     Projekte 



Für die Vermarktung der DZ BANK Zertifikate und Hebelprodukte (Flow) 

werden verschiedene Kanäle zur Ansprache der Selbstentscheider genutzt 
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Vermarktungskanäle Ansprechpartner

Marcus Landau Falko Block

Ziel:

Generierung von Umsätzen und Erträgen, 

bei gleichzeitiger Positionierung von DZ 

BANK Flowprodukten im Markt

Vermarktungsbeispiele

Finanzportale Online-Broker

Börsendienste / 

Influencer

Journalisten 

(PR)

Trading-

Webinare

Vorträge und 

Interviews

Social Media
Finanzmessen 

offline & online
Kunde: 
Selbstentscheider

 → trifft seine Anlageentscheidungen

ohne Beratung selbstständig bei 

allen Online-Brokern



dzbank-derivate.de ist das zentrale Portal für alle Informationen rund um DZ 

BANK Emissionen (PK) und aktiv in den Vertrieb der Flow-Derivate 

eingebunden
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Ansprechpartner

Felix Schröder Falko Block

Kunde: 
Selbstentscheider

 → trifft seine Anlageentscheidungen

ohne Beratung selbstständig bei 

allen Online-Brokern

Unterstützung der Volksbanken 

Raiffeisenbanken

➢ Individuelle Banner der Bank werden 

auf dzbank-derivate.de geschaltet

➢ Die Banner verlinken auf die 

jeweiligen Websites der Volksbanken 

Raiffeisenbanken

Markt- und Produktdaten, Research, 

Tools und Anlageimpulse:

➢ TraderDaily: börsentägliche DAX-

Analyse

➢ Anlage-Impulse für Zertifikate- und 

Hebelkunden 

➢ Einsteiger-Contents wie das „1x1 der 

Geldanlage“ 



Marktbearbeitungskonzepte (u.a. Junge Kunden) und B2C Werbemittel rund 

um das Leistungs- und Produktspektrum des Bereichs PK für alle 

Zugangskanäle
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Plakate

SEA Optimierung

Flyer

Landingpages

Videos

Social Media Content

Kundenmailings / -briefe

weitere Unterstützungsleistungen

Kunde: 
Digitalaffine Sparer:

 → Hat eine hohe digitale Affinität und wenig bis 

durchschnittliche Finanzexpertise

Traditionelle Anleger:

→ Höhere Beratungsaffinität und ist ein 

risikobewusster Anleger

Ansprechpartner

Sarah Schneider Felix Schröder



Mit dem Impulsmanager der Truuco kann die DZ BANK den Volksbanken 

Raiffeisenbanken kundenzentrierte Kampagnen zur Verfügung stellen

Truuco Impulsmanager:

– Kampagnen-Steuerung über Smart-Data 

Prognosemodelle stellen das 

Kundeninteresse und –verhalten in den 

Vordergrund

– Nutzung unterschiedlicher Zugangswege ja 

nach Kunden-Präferenz 
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Ansprechpartner

Felix Schröder

Smart-Data Kampagnen im Bereich PK:

– Verkürzung der Kommunikationswege von 

PK über den Vertriebssteuerer der 

Genossenschaftsbank zum Endkunden

– Effiziente Ausspielung von digitalen 

Wertpapierkampagnen

Kunde: 
Selbstentscheider und

traditionelle Sparer

 → Kundenselektion via 

Smart-Data-Affinitäten 
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In nur 60 Sekunden…



Mobile First ist der Standard – nicht nur in jüngeren Zielgruppen

DZ Insight | Vermarktung B2C02.02.2024Seite 11

Quelle: Changes in the German Media Landscape 2012-2020; globalwebindex.com



Aufmerksamkeit garantiert: Social Media und Streamingdiensten
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Quelle: Changes in the German Media Landscape 2012-2020; globalwebindex.com



Sehr hohe Mobile Nutzung in Zielgruppe der 16-37 Jährigen

DZ Insight | Vermarktung B2C02.02.2024Seite 13

Quelle: Changes in the German Media Landscape 2012-2020; globalwebindex.com



Gen Y und Gen Z entdecken neue Produkte und Marken mobil und 

insbesondere in Social Media Kanälen
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Quelle: Changes in the German Media Landscape 2012-2020; globalwebindex.com
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Fokus Zukunft:

Junge Kunden & Depots



Marktbearbeitungskonzept „Junge Kunden“

Drei Säulen, um junge Kunden zu Wertpapierkunden zu entwickeln!
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Prozesse und Strukturen Finanz-Knowhow Begeisterung

Online-

Depot-

eröffnung

mein

Sparplan

Attraktives 

Preis-

modell

meinDepot

App
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Marktbearbeitungskonzept „Junge Kunden“

Finanz-Knowhow fördern
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Fit4Trading
Fit4Trading News

„junges Research“

Finanz-Knowhow
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Fit4Trading im Überblick

Aufbau von Wertpapier-Wissen innerhalb der Zielgruppe
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Ziel: Junge Kunden gewinnen und binden

▪ Modularer Aufbau

▪ Dezentrale Durchführung durch Sie

▪ Begeisterung für das Wertpapiergeschäft 

wecken

▪ Detailvideos zur Wissensvermittlung

▪ Kontaktpunkte mit jungen Kunden sichern

https://e.video-cdn.net/video?video-id=CW3Sk5ttKeA1kjvf_-cM_S&player-id=2gajK6irQU2-Z4PKFWfZaY&channel-id=86735
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Fit4Trading – Podcast

Für Ihre Ansprache junger Kunden
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✓ Marktthemen, Trends und aktuelle Entwicklungen 

an den Kapitalmärkten

✓ Interviews mit Analysten zu aktuellen Research-

Studien

✓ Auf allen gängigen Streaming-Plattformen 

verfügbar

Spotify  Apple Podcasts Amazon Music Deezer 
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Marktbearbeitungskonzept „Junge Kunden“

Junge Menschen von der Börse begeistern – Drei wesentliche Bausteine
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Begeisterung

BonuspaketSocial Media
Junge Berater als 

Botschafter



Begeisterung schaffen – ergänzenden Social Media Content

Unterstützung für Ihre Social Media Kanäle
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Bereitstellung von Content für Ihre 

Social Media Kanäle:

▪ „meinDepot“

▪ „meinSparplan“

▪ Teaservideos zur „Fit4Trading“-Reihe

→ weitere Themen werden sukzessive ergänzt



Instagram Kanal @dzbank_wertpapiere

Finanz-Knowhow und aktuelle Kapitalmarktthemen im Fokus
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▪ Instagram Kanal: @dzbank_wertpapiere

▪ Grundlagenwissen: Börse, Aktien & Co.

▪ 60 Sekunden Finanzbildung mit der 

 DZ BANK (Reels)

▪ Kapitalmarkttrends

▪ Börsenweisheiten, Branchencheck,

 Börsen-Gurus…

https://www.instagram.com/dzbank_wertpapiere/
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Alle Inhalte im VR-BankenPortal 

unter dem Quickcode DZPKJUKU
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