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Offizielle Begriissung

Aktuelle Themen Swiss Olympic
Ausblick Olympische Spiele Paris 2024 aus Sicht Marketing & Kommunikation
Networking-Pause

Podiumsdiskussion zur SRF Dok-Serie Paris 2024

Aktuelle Themen aus Sicht Partnerschaften

Varia, Fragen & Abschluss Partnermeeting

©® N O Uk WwbhRE

Ende Partnermeeting & Transition zum Olympia-Treff
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PRARIS 2024
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Begrussung

Jurg Stahl, Prasident
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Aktuelle Themen
Swiss Olympic

Roger Schnegg, Direktor
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Herzlich Willkommen (zuriick) in der olympic
Partnerfamilie!
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Planung, Steuerung, Compliance olympic

Die Phasen
des PDCA
ZYKLUS

/

Verbesserung

Ahslcharn

pl(
Ethiki )
Strategie| : ‘ I im U.
'Swiss Olympic s port :
okumentation / Datenmanagement : .

mswiss &
olympic
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Der Weg bis heute olympic
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mswiss =%
Masterplan olympic

spirit of sport

2025

Erstmassnahmen - Podcast-Folgen zu «Ethik im Sport»
- Kampagne «Are you OK?»

- Elterndialoge / Workshop Trainer*innen
- Vorgehensberatung Mitglieder
- Nutzerkonferenz Meldesystem

Analyse Verbande Verbande (unterstitzt durch Swiss Olympic):

- Sportartspezifische Ausgangslage erkennen

- Handlungsbedarf eruieren
- Massnahmen definieren

- Anamnese & Innovation - Disziplinarkammer - Integritatschec
portartiibergreifende A &I i Disziplinark Integritétscheck
Massnahmen - Athleten*innen - Einstiegsalter - Medical

- Aus/Weiterbildung - Erziehungsberechtigte - Rollenkarung Pravention

- Branchenlosung - Ethik-Statut/Meldestelle - Trainer*innen
- Controlling - Forderprozess - Verbandssupport
- Vereinssupport
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AG Weiterentwicklung Verbandsforderung olympic

spirit of sport

e Stossrichtungen definiert

IST SOLL
* Ethik-Missstande im Sport (z.B. Doping; [ | -
Integritatsverletzungen; Missbrauch) Gesellschaft Sport
«geschehen» immer in einem Kontext von [
miteinander verbundenen Ebenen zweckgebunden individuelle Ziele
 Wenn schon, dann richtig: ein zukunftsfahiges [ -
System schaffen (Uberlastung, Kollaborationen, individuell gemeinsam
Nachhaltigkeit, ...) : ,
Wirkungsorigntierun
* Winter 23/24: Workshops mit Betroffenen beIoEmen * : e!' - enm],icke,n

* Verabschiedung: Ende 2024, Umsetzung ab
2027
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Weiteres Vorgehen
Prochaines étapes

- 18.10.2023
Antrag Exekutivrat an Sportparlament
Demande du Conseil exécutif au Parlement du sport

« 24.11.2023
Entscheid Sportparlament
Décision du Parlement du Sport

* Ende November 2023 / fin novembre 2023 Einladung
|OC zum «Targeted Dialogue»?
Invitation du CIO a rejoindre le «dialogue ciblé»?

« Sommer 2024 / été 2024
|OC-Entscheid flir 2030 und 2034
Décision du CIO pour 2030 et 2034




Wenn nachsten Sonntag bereits eine eidgendssische Volksab-

stimmung uber die Kandidatur der Schweiz fiir die Olympischen
und Paralympischen Winterspiele im Jahr 2030 stattfinden wurde,
waren Sie bestimmt fur die Kandidatur, eher dafiir, eher dagegen

oder bestimmt dagegen?

bestimmt dagegen (13%) weiss nicht / keine Angabe (2%)

dafiir (27%)

eher dagegen (13%)

noch unsicher (5%) eher dafiir (40%)

67% sind «bestimmt» oder «eher» dafir
67% sont «clairement» ou «plutot» pour

Soll die Schweiz lhrer Meinung nach grundsatzlich versuchen,
Olympische und Paralympische Winterspiele durchzufiihren?

weiss nicht / keine Angabe (1%)

noch unsicher (4%) —’

Nein, auf keinen Fall (19%)

den Fall (29%)

zung an (47%)

nswiss °°
olympic

spirit of sport
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. EISWISS .
Venue Working Plan olympic

(Version 02.10.23) spiitof sport

Schneesportarten
Snowboard
Ski Freestyle @ enseL
Ski Alpin

;ZURICH
Skilanglauf

Biathlon :l.
UG

Skispringen

Nordische Kombination ?
BERN

Ski Mountaineering xeucﬁmzﬂc

Eissportarten I LENZERHEIDE

—@ FRIBOURG

Eishockey

: ‘ ST.MORITZ - CELERINA
Cur]mg &AUSANNE

t KANDERSTEG ¢ GOoms ﬂn’z ~ENGADIN

Eisschnelllauf

Eiskunstlauf

CRANS MONTANA
MORGINS
Shorttrack Pt b '_?_‘
Bob
@ LuGano
Skeleton
Rennrodeln

Medailleniibergaben

o Eroffnungs- / Schlusszeremonie
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Einnahmen olympic
spirit of sport
Recettes
1481
- 65
100
36
319
250
710
10C Inlandisches  Ticketing & Lizenzen & Offentliche Weitere Total
Beitrage Sponsoring Hospitality = Merchandising  Beitrage & Einnahmen Umsatze

Lotterien

(in CHF Mio.)



Ausgaben
Dépenses

Allokationsschritte

Quelle

Grundvoraussetzung fiir die Durchfiihrung

Verbande I0C Experten

Organisation der zentralen Sportveranstaltung und technische Anforderungen
(zB. inkl. Konnektivitat fir Medienproduktion)

233
© 324

Aufgeteilt auf

I0C-Richtlinie

I0C I0C

nswiss °°
olympic

spirit of sport

Verbliebene Allokation

Pro-rata — Allokation
aus Benchmarks

Total Umsatz

. Einnahmen

Abbildung 15 Kostenallokation der einzelnen OCOG-Positionen (alle Zahlen in Mio. CHF und 2030-Werte)

alle Kostenkategoiren e 200
G 71
© 200 453
0o_ 1 35,
0% 15
70 a
Championship Technologie Transport & Sicherheit Weitere Ausgaben Reserven Verbliebene
Budget (Kosten der Umsatze) 0OCOG-Ausgaben

Kostenkategorie ) Kostenkategorie



Paralympics: Venue Working Plan

(Version 02.10.23)

Schneesportarten
Para Snowboard
Para Ski Alpin
Para Skilanglauf
Para Biathlon

Eissportarten
Para Eishockey
Rollstuhlcurling

Para Bob

o Er6ffnungs- / Schlusszeremonie

@ GEne

g LAUSANNE

@ MORGINS

@ BASEL

g BERN

@ FRIBOURG

@ KANDERSTEG

@ CRANS MONTANA

@ Zz0RicH

® 2

@ ENGELBERG

@ coms

@ LuGano

@ LENZERHEIDE

‘ ST.MORITZ - CELERINA

- . ST.MORITZ - ENGADIN



Legacy Framework

GOVERNANCE

STRATEGIE

G1: Die Vision der Nachhaltigkeit der Idee 203x in der Legacy umfassend abbilden.

G2: «Legacy»-Anspruch Transformation in die nachhaltige Gesellschaft prazisieren.

G3: «Legacy» als komplexe Fiihrungsaufgabe mit der 6ffentlichen Hand friih antizipieren.
G4: «Legacy» beim OCOG von Beginn weg einfordern.

G5: Anschlussfahigkeit der «Legacy» fiir zentrale Share- und Stakeholder sicherstellen.
G6: «Legacy» fokussieren und gezielt aufbauen.

S1: Gestarkte Aussenwahrnehmung und modernes Selbstverstandnis der Nation Schweiz
S2: Verbesserte Rahmen- und Forderbedingungen als «Legacy» flir den Sport

S3: Produktivitat und Standortattraktivitat fir Unternehmen in der Sportwirtschaft

S4: Eine moderne, tolerante und weltoffene Schweiz als soziale «Legacy»

S5: Okologisch verniinftiger Sport- und Wintersporttourismus

S6: «Legacy» dank Weltmeisterschaften mit flankierendem Prozess vorsehen

Nation Schweiz
Sport
Okonomie
Soziales
Okologie

Dezentralitat

nswiss %,
olympic

spirit of sport
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Haupterkenntnisse der Machbarkeitsstudie S Slympic

Principales conclusions de I'étude

1. Spiele, wie sie zur Schweiz passen, sind machbar
Des Jeux adapteés a la Suisse sont réalisables

2. Die Unterstutzung in der Bevdlkerung ist vorhanden
Le soutien de la population est bien la

3. Der finanzielle Rahmen fir das Organisationsbudget entspricht dem, was
aus privaten Mitteln aufgebracht werden kann
Le cadre financier du budget organisationnel correspond a ce qui peut étre
fourni par des fonds privés
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European Championships




< EUROPEAN CHAMPIONSHIPS | sports

»” CUROPEAN
CHAMPIONSHIPS

GLASGOW

TRIATHLON

gl 7 SPORTS

W G iarronches
MUNICH 2022

TRIATHLON

MUNICH

9 SPORTS

AN AGGREGATION OF
EXISTING CHAMPIONSHIPS

/ Universal
/ Broad distribution of medals

/ Viewer interest in as many countries as possible
/ Sustainable Infrastructure and organisational cost

/ Creates good fit with other sports

Different combinations are possible!
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Swiss Olympic Klimafonds " "olympic

spirit of sport




Swiss Olympic Klimafonds

Ein Forderinstrument fiir Klimaschutzprojekte im Schweizer Sport

KLIMAFONDS

SWISS OLYMPIC
KLIMAFONDS

Fiir den Schweizer Sport

In Zusammenarbeit mit (r?y‘:llmate



SWISS OLYMPIC
KLIMAFONDS

Ein erstes Umsetzungsbeispiel

In Zusammenarbeit mit ¢myclimate

Umsetzungsbeispiel

Fir den Unihockeyclub «Langnau Tigers» hat der Swiss Olympic
Klimafonds eine neue Heizungs- und Luftungssteuerung mitfinanziert.

Diese ermoglicht einen zielgerichteteren und effizienteren Betrieb.




SWISS OLYMPIC

Inspiration fiir die Einzahlung eines Beitrags s
Lo

% Parkplatzgebﬁhr

‘ A

ﬂ .8 °
O .l

Interaktive Grafik und weitere
Informationen zum
Swiss Olympic Klimafonds:
Webseite Swiss Olympic

Fir Fragen und Anliegen:
Kontaktaufnahme mit
Team Partnerschaften


https://www.swissolympic.ch/verbaende/praevention/Swiss-Olympic-Klimafonds?searchQuery=Klimafonds

SWISS OLYMPIC

o o KLIMAFONDS
Kommunikationsrechte
In Zusammenarbeit mit ¢myclimate
Art des Engagements m Einzahlungsgrundlage
Partner «Partner des Swiss Jahrliche Cash-Zahlung von mind.
(nur fir olympische aswiss °°  KLIMAFONDS Olympic Klimafonds»  CHF 20°000.- an Swiss Olympic
Partner moglich) Olympic  fiir den Schweizer sport zugunsten der Projektorganisation

und des Klimafonds.

Verantwortung fir Untersti «Unterstutzer des Einzahlung in Klimafonds aufgrund
nterstlitzer des

eigene Emissionen KLIMAFONDS Swiss Olympic der eigenen berechneten

ubernehmen Filr den Schweizer Sport Klimafonds» Unternehmensmissionen.

(fur alle Partner

moglich) In Zusammenarbeit mit. {myclimate — Alternative zu klassischen

Kompensationsinstrumenten

Bereits engagierte Partner:

LTSWISS n GLGBETROTTER

Reisen bewegt
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PRARIS 2024
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Ausblick OS Paris 2024
aus Sicht Marketing
und Kommunikation

Franziska Wehrle,
Leiterin Kommunikation

Marc Schumacher, Leiter
Marketing & Kommunikation
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Unsere gemeinsamen Ziele ior |

1. Einblick in die geplanten Kommunikationsmassnahmen im vor und wahrend der OS
2. Voraussetzungen schaffen fur Kommunikationssynergien

3. Gemeinsam Begeisterung wecken fir das Swiss Olympic Team
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#United4Excellence
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Mission Statement #United4Excellence e

Das Swiss Olympic Team steht als «vereinende Kraft» fur

* die Verbindung der olympischen Werte Hochstleistung, Respekt und
Freundschaft

* das Zusammenbringen verschiedener Kulturen/Sprachen, Kantone,
Sportverbande und Partner

Dieses «verbindende Element» dient als kommunikative Klammer fir die
Umsetzung aller Kommunikations- und Mediamassnahmen.
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Ubergeordnete Kommunikationsziele o

Bekanntheit: mit authentischen und emotionalen Geschichten rund um das Swiss
Olympic Team die Olympischen Sommerspiele in Paris bekannt machen.

Image: die Identifikation mit dem Swiss Olympic Team férdern, indem wir in der
ganzen Schweiz Vorfreude und Begeisterung schaffen und die olympischen Werte
erlebbar machen.

Verhalten: sportaffine Schweizer*innen involvieren und damit Interaktion und
Engagement auslosen.

+

e



Kommunikationsmassnahmen im Uberblick

Jul2023  Aug

Jan 2024

Feb

PRRIS 2024 E

@ ¥

PreGames

One Year
To Go

Medien-
konferenz

Olympia
Treff

SRG-Dok-Serie 1

(6 Stories)

Selektionskommunikation
I Y

0/100/150 DaysToGo, Fackellauf
|

Launch Sonderbriefmarke

ev. SRG-Dok-Serie 2

(6 Stories) !

Fanaktivierungs-Kampagne
mit Olympia Quiz

Kleiderabgabe

Medienkonferenz
Gesamtselektion

GamesTime

Kommunikation
& Storytelling

Stabsiibergabe

PostGames

Facts & Figures

Bundesratsempfang
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Briefmarke Paris 2024 mit der Post s @

HELVETIA 120

Olympische Sommerspiele
Jeux Olympiques d'été Olympic Summer Games

#UNITED4EXCELLENCE EXCELLENCE RESPECT FRIENDSHIP CHF 12.00
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Fanaktivierungskampagne — 20.6.-11.7.2024 A @

* Involvierung der Fan-Community mit
einer interaktiven Kampagne rund um das
«Swiss Olympic Team Fan-Phone»

* #United4Excellence erlebbar machen,
indem wir das Swiss Olympic Team als
Ganzes ins Zentrum rucken

e Einbindung von allen Athlet*innen,
Verbanden, Kantonen, Stadten und
Gemeinden, die individuellen Content
erhalten zur Verbreitung der Kampagne.
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Fanaktivierungskampagne — Grundidee und @
Wettbewerb

«Swiss Olympic Team Fan-Phone»

Wir lancieren das Swiss Olympic Team Fan-Phone. Es
ist der direkte Kanal, woruber die Fan-Community
den Athlet*innen Glickwtinsche Gberbringen und kB
mit etwas Glick eine Reise fur zwei Personen nach FAN-PHONE
Paris im Gesamtwert von CHF 10°000.— gewinnen
kann.

Wiinsche dem Swiss Olympic
Team auf seinem Weg nach
Paris viel Erfolg und gewinne
eine Olympia-Reise.

e



Fanaktivierungskampagne — Format

Olympia ist, wenn
sich das ganze
Land iiber mein
Edelmetall freut.

Olympia ist, wenn
sich das ganze
Land iiber mein

Wiinsche Mujinga auf ihrem
Weg von Kéniz nach Paris
viel Erfolg und gewinne eine
Olympia-Reise.

SWISS OLYMPIC TEAM

FAN-PHONE

Jetzt Gliickwiinsche
senden an

079 11 22 33 oder
via fan-phone.ch

7>

PRRIS 2024 IE

@6 K



PRRIS 2024 IE

Fanaktivierungskampagne — weitere Formate et s

Alle Athleten*innen erhalten eine eigene Instagram-Filter fur die Fans

Vorlage fir Social Media + nach Wunsch
eigenes Statement

Wiinsche auch du mir auf

meinem Weg von Freiburg
nach Paris viel Erfolg und
gewinne eine Olympia-Reise. , ’
{ swissolympicteam
2 e <




Fanaktivierungskampagne —im OV

(IR Altkirch

Charrat
. Dachsburg

£ Blonay

0

PRRIS 2024

Q5

+

e
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Fanaktivierungskampagne — ot s
«Weekly Wins» (analog OS Tokio & Peking)

Ein Button auf der Kampagnenseite fan-phone.ch fiihrt zu den «Weekly Wins»:
Wahrend der dreiwodchigen Kampagnendauer verlosen wir auf Social Media
Sofortgewinne (analog Olympia Quiz Tokio). Dabei konnen wir die Partner von
Swiss Olympic Partner einbinden.
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Fanaktivierungskampagne — eg 5
Social Media Stories «Weekly Wins Tokio 2020»

9:41 s .

OLYMPIA QUIZ

- ‘ Y
( o D
TOKYO0 2020

WEEKLY WIN #1
23.07-08.08.2021

POLAR VANTAGE V2

Nachricht senden 7
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Kommunikation Games-Time o N

Kommunikation wahrend der Spiele mit etablierten Formaten, welche ihr als
unsere Partner auf euren eigenen Social-Media-Kanalen reposten konnt:

«Daily Update» (Zusammenfassung Einsatze/Resultate)

Genaue Formate

TBC — aktuell in
Erarbeitung

e «Daily Preview» (Ausblick Highlights & Einsatzen des kommenden Tages)

* «Athleten*innen-Zitate» (anlasslich Medientermins) e

detaillierten

Contentplan
stellen wir euch

friihzeitig zu

* «Medaillenposts» / Stories Medaillenfeier, Medaillenspiegel auf Webseite
e «Daily Impressions» (Insight-Bilder/Videos aus Paris)

e «Bonjour Paris» (Stories aus Paris, teilweise vorproduziert, Konzept tbd)

e Barry a Paris (Maskottchen)

e Stories rund um die An- und Riickreise der Athlet*innen

* «Bienvenue» - Bahnhofempfang in der Schweiz
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Wie konnen die Partner die i 5
Kommunikation nutzen?

e Partizipieren an der Kampagne «Weekly Wins»
e Teilen aller Inhalte auf den Social-Media-Kanalen

e Spezifische Formate wie z.B. den Bereich «Einsatze + Resultate» sponsored by XY
sind in Prafung
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Networking Pause
(bis 15.15 Uhr)
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PRARIS 2024
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A
C o

Podiumsdiskussion zur
SRF Dok-Serie
Paris 2024

mit Dimitri Marx und
Martin Schilt, Produzent

moderiert durch Alexander Wéfler,
Leiter Medien & Politik
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Aktuelle Themen aus
Sicht Partnerschaften

Team Partnerschaften



Die olympische Partnerfamilie

Main National Partners

OFF SIS

Premium Partners

OCHSNER

SPORT AJSWISS @

Official Partners

U ....... -
m 1

SCHENKER ﬁ;ﬁM TGvlyria

Supporters

o el EYscir

GLGBETROTTER KEYSTONE SDA PeiAR

i Livesystems
Becciypour Dusencn

nswiss %,
olympic

spirit of sport

Q685

THANKS TO OUR WORLDWIDE OLYMPIC PARTNERS

R aironb  EL

Alibaba Group

Allianz ()

AtoS 2 Ceatli

BRIDGESTONE ﬁ* Deloitte.

intel OM(E)GA

@ SAMSUNG

Panasonic

TOYOTA VISA
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Anstehende Kooperation im Bereich Athlete Hub olympic

spirit of sport

Bedarf aus Athlete Hub, der neu gestaltet und aufgebaut wird.

Athletes

Network

* Vernetzung von Athleten untereinander und Wirtschaft
* Unterstltzung im Bereich Employment

* Projektorientierte, eingeschrankte Kommunikationsrechte



Markenschutz und Rule 40
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Moglichkeiten wahrend Paris 2024 g @
fur olympische Partner

ﬂ Swiss International Air Lines
48td.-Q

F 3 A.Vogel
J/ Gestern um 07:53 - §

Olympia-Sieg verteidigt! Wir gratulieren Jolanda
Neff zur Gold-Medaille an den Olympischen
Spielen Paris 2024!

Leichtathlet-Gold an den Olympischen Spielen Paris
2024 flr die Schweiz! Wir sind stolzer Partner das
Swiss Olympic Team.

e, © €l ) = : Iu,ﬁ‘J
Bei jeder Schweizer
Olympia-Medaille
gibt es am Tag des
Medaillengewinns

20% Rabatt auf das Bildrechte geklart \/
Bildrechte geklirt v gesamte Sortiment

bei allen Dynoptic
Personlichkeitsrechte geklart v Partnern.

Bildrechte geklart v’




Reminder Partnerportal
und Versand Partnerumfrage

@

Partnerportal

v Angebote von Partnern fur Partner
v’ Prasentationen Partnermeeting

v' Infos Athlet*innen-Booking

v’ Guidelines

Partnerumfrage

Versand jahrliche Umfrage zur
Beurteilung der Partnerbetreuung
durch Swiss Olympic und der
Organisation des Partnermeetings

mswiss %
olympic

spirit of sport



Ausblick 2024

GANGWON 19, Januar bis
2024

ITﬁ g 1. Februar 2024 PARIS 2024
i Youth Olympic QP

Winter Games
Gangwong 2024

Januar -
Marz

e e \ertragsverlangerungen
':ETP:.] » im Q1 auf die einzelnen
Partner zugehen

mswiss %
olympic

spirit of sport

26. Juli bis

11. August 2024
Olympic Summer Games
Paris 2024

Juli - Oktober —
September Dezember

R \schstes Partnermeeting im
September / Oktober 2024
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Veranderung im Team Partnerschaften olympic

spirit of sport

Per 01.11.2023 H

e B — SWESS .
R 4 paralympic

-
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PRARIS 2024
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Varia, Fragen &
Abschluss

Marc Schumacher, Leiter
Marketing & Kommunikation
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Es geht weiter zum Olympia-Treff ... " @

e 16.30—-18.00 Uhr  Stand der Vorbereitungen OS Paris 2024 mit anschliessender

Podiumsdiskussion mit Athletinnen und Athleten
Ort: Hauptgebdude 17, Konferenzsaal

« Ab 18.00 Uhr Apéro, Nachtessen & Abendprogramm
Ort: Eventhalle



@6 KK

Vielen Dank fiir die tollen Partnerschaften und
euer wertvolles Engagement zugunsten des
Schweizer Sports!

Main National Partners Premium Partners

SIS | STFR Jswiss




PRRIS 2024

#United4Excellence
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