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ONE BRAND Strategie
RTL Deutschland als Taktgeber der Transformation

Proof of Concept
Kl als Moglichmacher der Transformation
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ONE BRAND
Strategie

RTL Deutschland als Taktgeber
der Transformation



Fragmentierung

Individualisierung

Ubiquitat _
Technologische
Beschleunigung

Eventisierung

Generative Al
Plattformdominanz
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RTL und RTL+
Willkommen zuhause in zweil Welten
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RTL+ als Booster der Transformation

Entwicklung Kundenbestand

Dez 19 Jun 20 Dez 20 Jun 21 Dez 21 Jun 22 Dez 22

Quelle: Quartalsreport RTL Group

Jun 23

Dez 23

Jun 24

> 6,2

+18%

zum Vorjahr

Act.



RTL Deutschland hat die richtigen Kontakte fur jede Zielgruppe
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Quelle: AGF Videoforschung



Einige Formate bereits mit signifikantem DIEERE S
Catch-up Anteil

Live7-Gesamtnutzung | Anteil Overnight vs. Catch-Up in %

Bl Catch-Up [ Overnight

G Z3+ E14-29 E14-49 E14-59 E60+

*Catch-Up = ZVN, 24/7LS+ und VOD+ ; **Live-Nutzung und zeitverzégerte Nutzung/VOSDAL

AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.11; 01.05.2025-18.08.2025; verschiedene Nutzungsfilter; Marktstandard: Bewegtbild; Auswertungstyp TV-Konvergenz; produktbezogen; Paketnummer: 16139 vom
26.08.2025



Content ist unsere DNA
Unsere MaBnahmen fur maximale Zuschauerbindung und Werbewirkung

Live-Events

Starke Zuschauerbindung durch
das ,live" mitfiebern

Inhalte, Uber die
gesprochen wird

Ins Gesprach kommen

Pflege unserer starken
Format-Marken

s e

Standige Weiterentwicklung etablierter
Marken fur langfristigen Erfolg

Quelle: AGF Videoforschung, AGF SCOPE, Marktstandard: Bewegtbild, Konvention, Auswertungstyp TV-Zeitintervall, 29.04.2025-06.05.2025, 15.07.2025

Nutzung unserer
crossmedialen Power
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fur Hitler"
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reichweite A

Stern Investigativ:
Braune Kinderzimmer



Content effizient einsetzen
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Zwei Welten in der Vermarktung & Aussteuerung

R [ PN IRT L+

Nicht lineares TV

Li TV : .
Inéares Big Screen K Multiscreen (CTV, Instream ...
Umfeldplanung CN)
BEIE Fefien [Pl \E/ Ad Server / Zahlpixel
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Kontaktbundle G SSP-DSP
Nettoreichweiten- E
Kontaktklassen N :
y4 Summe Impressions

Spot bei Spot

Exemplarische Darstellung



Konvergenz ist



Konvergenz braucht

Vergleichbarkeit



Konvergenz braucht

Einfachheit




Wie bringen wir
das alles zusammen?

Angebot Buchung Auslieferung/ Abrechnung Reporting
Optimierung



Zugang zum BigScreen
uber unterschiedliche TV-

Angebotsmodelle Contact+TV

by AdAlliance

Ab

2028

Programmatic TV

Direct TV Einkauf & Buch Vermarktung
. inkau uchung .
- ausschlieBlich
Addressable TV . TKP bOSIert? Uber die programmatische :
Direktbuchung Uber Strecke TKP-basiert
Ad Alliance (Direct TV)

(DSP: Active Agent)

Klassisches TV Automatisierte Planung

Spot by Spot und Optimierung mit
Buchung kUnstlicher Intelligenz



Total Video Spot

Maximale Video-Reichweite
auf allen Devices - TV,
ATV und Online Video

Eurob.i.\:w\

FLIEB’S

2026
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BigScreen Package | ‘
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Weitere Veranderungen werden folgen

Contact+TV

by AdAlliance

Programmatic TV

Direct TV m
TKP-basiert Einkauf & Buchung Preisbildungs- und
Addressable TV . asierte Uber die programmatische , d
Direktbuchung uber Strecke Auslieferungs-
Ad Alliance modelle

(DSP: Active Agent)

Klassisches TV Automatisierte Planung

Spot by Spot und Optimierung mit
Buchung kUnstlicher Intelligenz
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Proof of Concept

Kl als Moglichmacher der
Transformation




RTL Deutschland treibt Innovation mit K e A
- uber die gesamte Wertschopfungskette hinweg

Cross_- Content Planung & Operations Distribution Monetarisierung
functional

; Al-supported
A Newsroom




Content mEm A

Ganzheitliche Unterstutzung der Content-
Produktion

— Al Mit Kl zu kreativeren und schnelleren Content-

— Al konsistente Markenerlebnisse mit Kl gestalten
Workflows 9

Al-supported &
Newsroom -

R [




Content mEm Ay

Mit Kl Erlebnisse schaffen,
die begeistern

— Mit KI emotionale Geschichten neu zum Leben
— Kl als kreative Kraft hinter eindrucksvollen Trailern erweckenorytelling erfahrbar machen

[What else?
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Plannung & Operations mEmE Ay

Smarte Prozessoptimierung mit KI
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— Prognose von Reichweite und — Optimierung Programm- — Beschaffung optimieren und
Werbeblocken planung mit Szenarien und Potenziale heben
Variantensteuerung



Plannung & Operations mEmE Ay

Prozesse smarter gestalten und
Effizienzpotenziale nutzen

— Marketingmaterialien effizienter gestalten — Prazisere Kennzeichnung zum Schutz junger
Zielgruppen

Merm:ai:d
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Superpower fur
" Distribution und
User Experience
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Distribution & User Experience

Hyperpersonalisierung mit Al
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Alle zu Playlist hinzufiigd

Die Macht der Natur
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DIE VERRATER

VERTRAUE NIEMANDEM!

Personalisierte Inhalte
effizient gestalten

R C WA

MUSIK
Podcast

Popular podcasts

Our editors are loving
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too many tabs - the Baywatch Berlin
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Personalisierte Erlebnisse
mit GenAl
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Pilotprojekt Integration Kl JaKeleE-¥iYe R‘G®e]glelT o1 RS (Vo [0

Prozessanalyse

|ldeation & Texterstellung

Bedarfsanalyse

Anwendungsgebiete identifiziert
& Al Tools definiert

Bildproduktion Videoproduktion

Kickoff Workshop + Dokumentation
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2022 - VFX Production

> Der @éﬁice
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Sendergesichter wachen komplett

uberwuchert aus dem Winterschlaf auf...






2024 - Video to video
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Werbeproduktio
- heu erfunden




R C WA
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Final
Spot

Step 01 Step 02 Step 03 Step 04 Step 05 Step 06 Step 07
Briefing / Creative Skript Logistik Dreh Schnitt / Korrektur &

Zielsetzung  Development -erstellung Editing Freigabe

Klassischer Produktions Prozess:
Workflow




R C WA

S A SR

Final

Eleven
Labs

Vom Prompt zum Spot : Workflow




Spot Concept
Prompt Story Board
Prompt Video +
Audio

Vom Prompt zum Spot : Workflow



Storys, die skalieren!
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older target groups

young target groups
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Skalierbares
Storytelling:
Eine Idee
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Buhne frei fur neue Welten
UPI x Let's Dance

Das Neueste auf einen Blick: RTLde

|




Buhne frei fur neue Welten

Exemplarische Themenwelten: Eiscreme — z.B., flir gef {oalisaERfele (14! Exemplarische Themenwelt: Pflanzen - z.B., fir nachhaltige Produkte



To Infinity and beyond!

.

Das Neueste auf einen Blick: RTL.de
e _




Marken im Einklang.
Gemeinsam erzahlt.

N N 7 s
[HHNBTN EIN\STAR Die neue Dschungel-Staffel gibt'‘s jetzt
HoLT RAUS! bellRTINgE







Wenn es auf den
Moment
ankommt!

Tomaten...




R C WA

See It. Get It.

GZ8Z

Wird Jessica nun gedemitigt die Stadt verlagsen?

EDOIE

MorioWedy Jockeohos  Staspmontel Xisi faache Sarter Schol
Ko

020243




Wenn Marke Teil
der Story wird.
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Das Problem:
Verloren im Tool-Dschungel
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1

Alles beginnt
mit einer Idee.

Start with a simple specification of your idea here, or enter
documents here

@




Campaign Details

Enter brand name here

Enter target group here

Enter brand name here

Enter product name here

@ Do research

@ Do research

-
Use

@ Collec

Collect gene
here

2

Kampagnenziele
festlegen und
Insights sammeln.



Campaign Pitch

~ Regenerate

The music-swells as we see people engaged, collaborating,
exchanqing ideas. A keynote speaker gestures to a packed
room, with “The Future of Storytelling” glowing behind them.
The atmosphere is electric — creative, curious, unstoppable.

As the vidéo riears Its close, we pull back to an exterior shot of
the Cologne Media Campus. The voiceover returns, calm and
confident: "Come see where craativity mesets code — and whera
your next big idea takes off.”

3

Storylines
entwickeln - im
Dialog mit einem
KI-Assistenten.



Characters, Places & Objects

Leila = The Visionary Director

Age: Early 40s

Background: Film director turned creative
technologist

Appearance: Sharp, focused eyes behind round
glasses. Wears a clean black turtleneck with a digital
production badge clipped to her belt.

<> Regenerate

Dani - The Curious Newcomer

Age: Mid 20s

Background: Recent media arts graduate exploring Al
for the first time

Appearance: Casual and expressive — denim jacket,
oversized headphones around her neck, notebook in
one hand, phone in the other. Her enthusiasm is

contagious
<> Regenerate

Leila - The Visionary Director

Age: Early 40s

Background: Film director turned creative
technologist

Appearance: Sharp, focused eyes behind round
glasses. Wears a clean black turtleneck with a digital
production badge clipped to her belt.

Konsistente
Charaktere
erstellen



Storyboard

Sound effects

"‘;‘

> Regenerate

Jd
Regenerate

‘Proin vitae lorem tortor:

da rutrum, eres-

Erstelle dein
Storyboard

<> Regenerate

Proin vitae lorem tortor,
Vivamus vulputate, augue.
ut alesuada rutnim, ems
e

a rutrum

< Regenerate




O Von Storyboard zum Video






Conclusion mEm Ay

Kl starkt jeden Schritt der Wertschopfungskette

01 Innovation 02 Exzellenz

Kl eroffnet neue Erlebnis- Al KI macht Prozesse effizienter und
welten wirkungsvoller
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